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Aunque los seres racionales lleven
poblando este planeta mas de cien mil
afos, hasta hace s6lo menos de tres
siglos no comenzé a abrirse camino
socialmente -aunque con dificultad- la
idea de que todos ellos, sin excepcion,
tenian derecho a usar y consumir cuantos
medios ponian a su disposicion la
Naturaleza o la Sabiduria.

Desde entonces se fortalecieron de forma
reflexiva y continuada tres vectores: el de
la apertura tedrica a las instancias del
poder de la entera ciudadania, el de la
organizacion de ésta en variadas
entidades y el de los descubrimientos e
inventos de todo tipo que ponian a
disposicion de cuantos pudieran
adquirirlos un sinfin de medios y
productos.

Por debajo de todo ello estaban
condiciones materiales, sociales y
mentales de todo tipo y, entre las
primeras, las de las comunicaciones
cuyas dificultades fueron atenuandose o
desapareciendo hasta convertir el planeta
de nuestros dias en un solo
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espacio no necesitado de fronteras para
la mayoria de los intercambios a los que
tienen acceso miles de millones de
personas.

En definitiva, el mundo actual ya no esta
regido realmente ni por monarcas, ni por
tribus, ni por clases sociales. Los
territorios mas adelantados del planeta
estan vertebrados por corporaciones
supranacionales a las que, en su
conjunto, pertenecen la inmensa mayoria
de los medios de produccion y por
movimientos supraclasistas, llamados a
englobar a personas de toda clase y
condicion. De las unas y los otros
emergen las tendencias y partidos
politicos que aun siguen ostentando la
principal representacion de la ciudadania.

Los movimientos supraclasistas
comenzaron a adquirir fortaleza hace
mas de un siglo y medio con la aparicién
de las sufragistas, antecedente del
Movimiento Feminista, o, con el
abolicionionista que, pidiendo la
supresion de la esclavitud, abria las
puertas a la lucha antirracista; en la



pasada centuria se hicieron fuertes
tendencias sociales tan dispares como el
anticolonialismo o la legalizacion de la
interrupcién del embarazo... y tuvo lugar

el nacimiento de otros en nuevos campos:

como el ecologismo, la libertad de opcion
sexual, la lucha contra el maltrato a los
animales, por la alimentacion vegetariana
0 vegana... o los movimientos de
consumidores y usuarios.

Las luchas de Consumidores y Usuarios
tienen, en realidad, una larga historia
puesto que son muy viejas las protestas y
tumultos tanto contra el almacenamiento
doloso de productos necesarios a la
colectividad como contra usurpaciones
arbitrarias de bienes comunales pero
poco de todo ello cristalizdé en un
movimiento propiamente dicho hasta que,
en los paises mas avanzados, llegé a una
gran parte de su ciudadania la posibilidad
de adquirir y usar bienes de todo tipo.

Desde entonces se configuraron en
paises de los cinco continentes grupos de
activistas con el objetivo de proteger
contra fraudes en todo cuanto se
consumia y de demandar equidad y
calidad en los bienes de uso que la
naturaleza ponian ya realmente a
disposicion de muchos.

Aun asi continu6 existiendo una
diferenciacién importante en lo
concerniente al modo de encarar los
objetivos. Mientras para unos las
reivindicaciones de consumidores y
usuarios habian de quedar integradas en
los programas de otras instancias
(partidos politicos o alianzas de gobierno)
para otros éstas conformaban una entera
vision del mundo vy, por tanto, podian
presentarse en él con las caracteristicas
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de los grandes movimientos
supraclasistas e internacionales. Ello
conllevaba a que estuvieran formadas por
todas aquellas personas que se avinieran
a sostener el movimiento con sus
aportaciones econoémicas y su actividad
militante. De ese modo los usuarios y
consumidores se situarian en el mismo
plano (real, no tedrico) que los
sindicalistas, las feministas, los
ecologistas... en la tarea de disefiar un
mundo distinto.

En este sentido la Federacion de
Consumidores y Usuarios en Accion
(FACUA) ha sido , sin lugar a dudas,
pionera no solo en Espafia sino también
en su empefio en ayudar a la
implantacion de esta modalidad
organizativa en el movimiento de
Consumidores y Usuarios de América
Latina donde muchas de las
organizaciones de los distintos paises de
aquel continente mantienen con FACUA
relaciones filiales o fraternales.

Ello se ha plasmado también en esta
revista, “Razones de Utopia”, donde la
colaboracién con expertos de aquellos
paises y organizaciones se ha ido
evidenciando en cada numero hasta el
punto de comenzar a delinearse como
una publicacién con contenido
internacional.

En que esto se plasme de forma

sustancial y se acreciente vamos a poner
nuestro empefio.
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Comercio justo,
una forma solidaria de consumir

Paco Sanchez
Legran,
presidente de la
Fundacion
FACUA. Ex
presidente de la
organizacion
FACUA-
Consumidores
en Accion.

La existencia del Comercio Justo casi no
aparece en las paginas de los periédicos,
ni es un tema tratado de manera habitual
por las diferentes emisoras de radio y
cadenas de television. No podemos decir
que sea un tema maltratado por lo medios
de comunicacioén, pero la verdad es que
es un tema bastante olvidado y nada
promocionado.

La Coordinadora Estatal de Comercio
Justo (CECJ) explica en su sitio Web:
https://comerciojusto.org, que la definicion
del Comercio Justo consensuada
internacionalmente es que “El Comercio
Justo es un sistema comercial basado en
el didlogo, la transparencia y el respeto,
que busca una mayor equidad en el
comercio internacional prestando especial
atencion a criterios sociales y
medioambientales. Contribuye al
desarrollo sostenible ofreciendo mejores
condiciones comerciales y asegurando los
derechos de productores/as y
trabajadores/as desfavorecidos,
especialmente en el Sur”, segun la
Organizacién Mundial del Comercio Justo,
WFTO”.

Para los defensores del comercio justo,
esta actividad internacional respeta los
derechos humanos, laborales y sociales,
desarrolla practicas justas en las
relaciones comerciales y contribuye
decididamente a la proteccién del medio
ambiente, a través de técnicas
productivas ecolégicas, aunque estos
importantes aspectos beneficiosos para
la humanidad, no solo no interesan a las
grandes multinacionales, sino que por el
contrario en la practica diaria los
combaten.

La misma Coordinada Estatal informa en
su pagina Web, de los diez principios
internacionales que inspiran el Comercio
Justo, que se basan el el “Respeto a los
derechos humanos, laborales y sociales:
salarios dignos, condiciones laborales
adecuadas y seguras, lucha contra la
explotacién infantil e igualdad de género;
en las practicas justas: relaciones
comerciales estables, libertad sindical,
democracia en la toma de decisiones; y
en proteccion del medioambiente, a
través de técnicas de produccion
ecoldgicas y respetuosas con el”.

Estos son los diez principios basicos:

1.Crear oportunidades para
organizaciones productoras
marginadas econémicamente

Uno de los objetivos esenciales de la
organizacion es la reduccion de la
pobreza a través del comercio. La
organizacion apoya a los productores,
productoras, trabajadores y trabajadoras
en situacién de marginacién econémica,
tanto si estan agrupados en asociaciones,
cooperativas o empresas.
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2.Transparencia y responsabilidad

La organizacion es transparente en su
gestién y relaciones comerciales

Rinde cuentas a todas las partes
interesadas y respeta la sensibilidad y
confidencialidad de la informacién
comercial. La organizacién establece vias
apropiadas y participativas para involucrar
a sus miembros, productores y
productoras y al personal contratado en
los procesos de toma de decisiones.
Garantiza que se proporcione informacion
relevante a todos sus socios comerciales.
Los canales de comunicacion son
adecuados y estan abiertos a todos los
eslabones de la cadena de suministro.

3. Practicas comerciales justas

La organizacion comercializa buscando el
bienestar social, econdémico y
medioambiental de las personas
productoras y trabajadoras
econdmicamente marginadas y no
maximiza los beneficios a su costa.

La organizacioén es responsable y
profesional en el cumplimiento de sus
compromisos en tiempo y forma. Los
proveedores de productos de Comercio
Justo respetan los contratos y entregan
los productos a tiempo y con la calidad y
especificaciones acordadas.

Comercio justo

rezonelopia

Las entidades compradoras de Comercio
Justo, reconociendo las desventajas
financieras a las que se enfrentan las
organizaciones productoras y
proveedoras, garantizan que los pedidos
sean pagados en el momento de la
recepcion de la documentacién o segun lo
establecido de mutuo acuerdo. Para la
artesania y otros productos no
alimenticios, si asi se solicita, se realizara
un prepago sin intereses de al menos el
50%.

Para los productos alimenticios, si asi se
solicita, se realizara un prepago de al
menos el 50% a un tipo de interés
razonable. Los tipos de interés pagados
por las entidades proveedoras no deben
ser mas altos que el coste asumido por
las organizaciones compradoras por
préstamos solicitados a terceros. El cobro
de intereses es opcional y se acuerda
entre los socios comerciales.

Cuando las entidades proveedoras
reciben un prepago de las compradoras,
se aseguran de que este pago se
transfiera a quienes fabrican o cultivan los
productos.

Las entidades compradoras consultan
con las organizaciones productoras o
proveedoras antes de cancelar o rechazar
los pedidos. Cuando los pedidos se
cancelan o se modifican con poca
antelacion, y sin un motivo atribuible a las
entidades productoras o proveedoras, se
garantiza una compensacién adecuada
por el trabajo ya realizado. Las
organizaciones proveedoras y
productoras consultan con las entidades
compradoras si hay algun problema con
la entrega y acuerdan la revisiéon de
términos cuando las cantidades y
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calidades entregadas no coinciden con
las solicitadas o cuando los productos se
entregan con retraso.

La organizacion mantiene relaciones
comerciales a largo plazo basadas en la
solidaridad, la confianza y el respeto
mutuo que contribuyen a la promocién y
el crecimiento del Comercio Justo.
Mantiene una comunicacién eficaz con
sus socios comerciales. Las partes
implicadas buscan aumentar el volumen
comercial entre ellas y el valor y la
diversidad de su oferta de productos
como medio de crecimiento del Comercio
Justo para los productores y productoras,
con el fin de aumentar sus ingresos.

Cooperacién con las demas
organizaciones de Comercio Justo de su
pais y evita la competencia desleal. No
copia los disefios o patrones de otras
organizaciones sin permiso.

El Comercio Justo reconoce, promueve y
protege la identidad cultural y las
habilidades tradicionales reflejadas en los
disefos de la artesania indigena, los
productos alimenticios y otros servicios
relacionados.

4. Pago justo

Un pago justo es aquel que ha sido
negociado y acordado mutuamente por
todas las partes a través del didlogo y la
participacion continuos, que proporciona
una remuneracion justa a los productores
y productoras, y que puede ser sostenido
por el mercado, teniendo en cuenta el
principio de igualdad de remuneracion por
igual trabajo de mujeres y hombres. El
objetivo es el pago del salario minimo vital
establecido localmente. El pago justo se
compone de precios justos, salarios justos

Pago justo

y salarios dignos locales. Un precio justo
se negocia libremente a través del dialogo
entre la entidad compradora y la
vendedora y se basa en el
establecimiento de precios de manera
transparente. Incluye un salario justo y un
beneficio justo. Los precios justos
implican un reparto equitativo del precio
final entre todos los actores de la cadena
de suministro.

Salario equitativo, libremente negociado y
mutuamente acordado, y supone el pago
de, al menos, el salario minimo vital
establecido localmente.

Un salario vital local es la remuneracion
recibida por una semana de trabajo
estandar (no mas de 48 horas) por un
trabajador o trabajadora en un lugar
determinado, suficiente para permitir un
nivel de vida decente para dicha persona
y su familia. Los requisitos para un nivel
de vida decente incluyen la alimentacion,
el agua, la vivienda, la educacion, la
atencion sanitaria, el transporte, la ropa y
otras necesidades esenciales, y los
gastos imprevistos.

5. Garantizar la ausencia de trabajo

infantil y de trabajo forzoso
La organizacién se adhiere a la
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